REGULAMIN KONKURSU
,Flo Rida w Meloradiu”
(dalej ,,Regulamin”)

A Postanowienia og6lne.

1.  Konkurs ,,Flo Rida w Meloradiu” (zwany dalej ,,Konkursem”) jest organizowany przez Eurozet Radio
sp. z 0. 0. z siedzibg w Warszawie ul. Zurawia 8, 00-503 Warszawa, wpisang do rejestru przedsigbiorcow,
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XII Wydzial Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000042292, posiadajaca NIP 5252208814, REGON
017270730, BDO: 000537410, z kapitatem zaktadowym w wysokos$ci 70.743.500 zt (dalej ,,Organizator™)

na terytorium Rzeczpospolitej Polskie;j.

2.  Fundatorem nagréd w Konkursie jest Organizator.

3. Z zastrzezeniem ust. 4 ponizej w Konkursie moga bra¢ udzial wylacznie petnoletnie osoby fizyczne,

posiadajace pelng zdolnos¢ do czynnosci prawnych.

4. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu:

a) pracownicy oraz wspotpracownicy Organizatora lub spotek powigzanych z nimi kapitatowo;
b) inne osoby, ktore braty udziat w organizowaniu Konkursu;
c) osoby najblizsze wobec os6b wymienionych w lit. a) i b) powyzej, to jest osoby bgdace wobec

takiej osoby matzonkiem, wstepnym, zstgpnym, powinowatym w tej samej linii lub stopniu, osoba
pozostajaca w stosunku przysposobienia lub jej malzonkiem, a takze osoba pozostajaca we
wspolnym pozyciu;

d) osoby, ktore w okresie 12 miesigcy poprzedzajacych zgloszenie do Konkursu, wygraty, w wyniku
udziatlu w konkursach organizowanych przez Organizatora, nagrody o tacznej warto$ci brutto
przekraczajacej $rednie miesigczne wynagrodzenie w gospodarce narodowej, jako ostatnio
opublikowane przez Prezesa Gltéwnego Urzgdu Statystycznego w odniesieniu do ostatniego

kwartatu.

B. Czas trwania Konkursu.

Konkurs zostanie zorganizowany i przeprowadzony na antenie Meloradio sie¢ (dalej ,,Meloradio™) oraz na

stronie internetowej www.meloradio.pl (dalej ,,Strona Internetowa’) od dnia 8 maja 2026 roku do dnia 15 maja

2026 roku (dalej ,,Czas trwania Konkursu™), przy czym etap zgloszeniowy (dalej ,,Etap Zgloszeniowy”)
odbedzie si¢ na Stronie Internetowej w terminie od dnia 8 maja 2026 roku do dnia 15 maja 2026 roku do
godziny 12:00. Finaly w liczbie 5 (stownie: pigciu) beda odbywaty si¢ w dniach od 11 do 15 maja 2026 roku w

godzinach 6:30-22:00 i zostang wyemitowane na antenie Meloradia (dalej ,,Final”).


http://www.meloradio.pl/

C. Komisja

Celem zapewnienia prawidtowej organizacji i przebiegu Konkursu, a w szczeg6élnosci w celu dokonania oceny

prawidtowosci zgtoszen do Konkursu, dokonania wyboru zwycigzcow Konkursu, rozpatrywania reklamacji oraz

interpretacji Regulaminu, Organizator powota Komisj¢ Konkursowa. W sktad Komisji Konkursowej wejda

osoby delegowane przez Organizatora.

D.

Nagrody.

Nagrody w Konkursie:
a) dwuosobowe zaproszenie na koncert Flo Ridy, ktory odbedzie si¢ w dniu 23 maja 2026 w Warszawie o

warto$ci 538 zt brutto (dalej ,,Nagroda”). Organizator w Czasie trwania Konkursu przyzna 5 Nagrod.

Kazdy uczestnik Konkursu moze wygra¢ jedng Nagrode w Konkursie.

Nagroda nie obejmuje dojazdéw i noclegow.

Nagrody przyznawane zwyci¢zcom nie mogg by¢ zamienione na inne nagrody rzeczowe ani tez nie bgdzie

mozliwosci wyptaty rownowartos$ci nagrody w gotowce.

Warunki uczestnictwa i przebieg Konkursu.

Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest przestanie poprzez formularz dostgpny na Stronie Internetowej w
Etapie Zgloszeniowym kreatywnej odpowiedzi na pytanie “ Dlaczego chcesz pdjs¢ na koncert Flo Ridy w
Warszawie?” w maksymalnie 300 znakach (uwzgledniajac spacje) poprzez formularz (dalej ,,Projekt”)
oraz podanie danych osobowych m.in.: imi¢, wiek, miejscowos¢ zamieszkania, numer telefonu
kontaktowego zarejestrowanego w sieci krajowego operatora telefonii komoérkowej, adres e-mail (dalej:
,Dane”) (dalej tacznie ,Zgloszenie Konkursowe”) oraz zaakceptowanie Regulaminu Konkursu.
Prawidtowe wystanie Zgloszenia Konkursowego stanowi zgloszenie do Konkursu, a osoba wysylajaca staje

si¢ uczestnikiem Konkursu (dalej ,,Uczestnik™) i czyni to we wlasnym imieniu.

Poprzez przestanie Zgloszenia Konkursowego, Uczestnik oswiadcza, ze przystuguja mu wytaczne i niczym
nieograniczone autorskie prawa majatkowe i osobiste do nadestanego Projektu, a Projekt nie narusza praw
oraz dobr osobistych o0sob trzecich, w szczegdlnosci z uwagi na to, ze zdjecie/film video nadestane jako
czg$¢ Projektu, zawiera¢ moze wizerunek innej osoby niz Uczestnik, Uczestnik ma obowigzek przekaza¢ w
imieniu Organizatora osobie, ktorej dane osobowe zostaly zawarte w Zgtoszeniu konkursowym, obowigzek
informacyjny stanowigcy Zatgcznik nr 2 do Regulaminu. Uczestnik o$wiadcza, ze osoba, ktorej dane
osobowe zostaly zawarte w Zgloszeniu konkursowym wyrazita wolg, by jej dane zawarte byly w

Zgtoszeniu konkursowym. W przypadku, gdy oswiadczenie, o ktorym mowa powyzej okaze si¢



nieprawdziwe, Uczestnik zwolni Organizatora z odpowiedzialnosci wobec 0sob trzecich za naruszenie
praw lub dobr osobistych oraz pokryje ewentualne szkody jakie ponidst Organizator w zwigzku z

roszczeniami 0sob trzecich wynikajacymi z korzystania z Projektu.

3. Uczestnik Konkursu o$wiadcza, ze rownoczesnie ze zgloszeniem Projektu do Konkursu udziela
Organizatorowi nieodplatnej licencji do korzystania z Projektu przez Czas Trwania Konkursu, z prawem do
udzielania sublicencji na rzecz podwykonawcow Organizatora oraz podmiotéw z grupy Eurozet, bez

ograniczen terytorialnych, na nastgpujacych polach eksploatacji:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy utworu,
w tym technikg drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa,

b) w zakresie rozpowszechniania utworu: publiczne wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz
nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworéw w taki sposob, aby kazdy mogt
mie¢ do nich dostgp w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w szczegdlnosci w sieciach

komputerowych, Internecie i Intranecie oraz telefonach komorkowych.

4. Dziataniem niedopuszczalnym ze strony Uczestnikow Konkursu, jest:

a) umieszczanie w Projekcie tre$ci naruszajacych prawa autorskie 0sob trzecich,

b) umieszczanie w Projekcie danych osobowych 0sob trzecich, stanowigcych dane osobowe szczegolne;j
kategorii w rozumieniu art. 9 RODO, tj. danych osobowych ujawniajacych pochodzenie rasowe lub
etniczne, poglady polityczne, przekonania religijne lub §wiatopogladowe, przynaleznos¢ do zwiazkoéw
zawodowych oraz przetwarzania danych genetycznych, danych biometrycznych w celu jednoznacznego
zidentyfikowania osoby fizycznej lub danych dotyczacych zdrowia, seksualnosci lub orientacji
seksualnej tej osoby

¢) umieszczanie tresci naruszajacych dobra osobiste 0sob trzecich, wzywajacych do nienawisci rasowe;j,
wyznaniowej, etnicznej, czy tez propagujacych przemoc lub treSci w jakikolwiek inny sposob
niezgodnych z prawem lub naruszajacych dobre obyczaje lub normy etyczno-moralne, w tym m.in.

zawierajacych wulgaryzmy.

Projekty naruszajace postanowienia niniejszego ustgpu nie beda braty udziatu w Konkursie.

5. Projekt Uczestnika moze zosta¢ zaprezentowany m.in. na Stronie Internetowej, na profilach Meloradio w

mediach spotecznosciowych takich jak facebook, instagram, jak rowniez na antenie Meloradia.

6. Do kazdego Finalu sposrdéd przestanych w czasie trwania danego Etapu Zgloszeniowego Zgloszen

Konkursowych Komisja kierujac si¢ pomystowo$cia i kreatywnos$cia Projektu, wybierze trzy Zgloszenia



Konkursowe w kolejnosci od 1 do 3 (dalej ,Lista”). W Czasie trwania Konkursu przedstawiciel
Organizatora zadzwoni do pierwszej osoby z Listy. Odebranie telefonu przez Uczestnika, wykonanie
zadania wskazanego przez prowadzacego oraz niezerwanie polaczenia jest rOwnoznaczne z wygraniem
przez niego Nagrody. W celu uzyskania polaczenia przedstawiciel Organizatora bedzie oczekiwat 5 (pigc)
sygnatow. W przypadku, gdy potaczenie ze wskazanym numerem nie bgdzie mozliwe z uwagi na jego
zajetosC, co zostanie potwierdzone odpowiednim komunikatem po wybraniu numeru, przedstawiciel
Organizatora podejmie druga i ostatnig probe potaczenia si¢ z tym Uczestnikiem. W przypadku, gdy
polaczenie ze wskazanym numerem nie be¢dzie mozliwe z innych przyczyn niz wskazane w zdaniu
poprzedzajacym np. wiaczenie si¢ poczty gtosowej lub sygnatu faksu, komunikat abonent poza zasiggiem,
nieodebranie polaczenia w czasie 5 sygnatow, zaklocenia uniemozliwiajace nawigzanie rozmowy oraz
innego rodzaju okolicznosci uniemozliwiajace rozmowe z Uczestnikiem, dojdzie do przerwania potaczenia
z przyczyn nie lezacych po stronie Organizatora lub tez w sytuacji wskazanej w zdaniu poprzedzajacym
drugie potaczenie nie begdzie mozliwe lub jesli Uczestnik nie wykona zadania wskazanego przez
prowadzacego, przedstawiciel Organizatora zadzwoni na numer kolejnego Uczestnika z Listy. W sytuacjach
watpliwych decyzj¢ na biezgco podejmowac bedzie Komisja Konkursowa. Procedura ta bedzie powtarzana
do momentu odebrania telefonu przez jednego z Uczestnikow wpisanych na Liste. W wypadku
niemozliwoséci potaczenia z zadnym z Uczestnikiem wpisanym na Liste, Final ulega zakonczeniu, a

Nagroda przechodzi do dyspozycji Organizatora.

7. Organizator zastrzega sobie mozliwo$¢ kontaktu telefonicznego z Uczestnikiem w celu weryfikacji

Zgtoszenia Konkursowego.

8. Z chwilg wydania nagrody za dany Projekt, zwycigzca udziela Organizatorowi nicodptatnej licencji do
korzystania z Projektu w okresie 1 (jednego) roku od dnia zakonczenia Konkursu, z prawem do udzielania
sublicencji na rzecz podwykonawcoéw Organizatora oraz podmiotow z grupy Eurozet, bez ograniczen

terytorialnych na nastepujacych polach eksploatacji:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu — wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy
utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowa,

b) w zakresie rozpowszechniania utworu: publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie
oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposob, aby kazdy mogt
mie¢ do nich dostep w miejscu i W czasie przez siebie wybranym, w szczegélnoSci w sieciach

komputerowych, Internecie i Intranecie oraz telefonach komérkowych.

9. Z chwilg okre$long w ust. 8, Uczestnik wyraza zgode na opracowanie Projektu (w szczeg6élnosci na
dokonywanie skrotow, przerobek, adaptacji, laczenia lub synchronizacji z innymi utworami),
rozporzadzania i korzystania z opracowania Projektu na polach eksploatacji i w zakresie wskazanym w ust.

8 powyzej.



10. Przedstawiciel Organizatora zadzwoni do kazdego zwycigzcy i przeprowadzi z nim na Zywo rozmowe¢ na

11.

antenie Meloradia lub zadzwoni do zwycigzcy i nagra rozmow¢ z nim przeprowadzong, ktora nastepnie
zostanie wyemitowana na antenic Meloradia. Rozmowa begdzie dotyczy¢ Konkursu i bedzie wyemitowana

na antenie Meloradia w Czasie trwania Konkursu.

Przedstawiciel Organizatora zadzwoni do kazdego zwyci¢zcy bezposrednio po Finale w ktorym zwyciezcy

zostala przyznana Nagroda, z prosba o uzupetnienie informacji niezbednych do wydania Nagrody.

Odbidr Nagrod.

Nagrody wydaje Organizator w formie elektronicznej w terminie najpo6zniej do dnia 22 maja 2026 roku.

Postanowienia koncowe.

Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji, czy Uczestnik spelnia warunki okre§lone w Regulaminie
Konkursu, a takze warunki okreslone w przepisach prawa zwigzanych z realizacja nagrody. W tym celu
moze zada¢ od Uczestnika zlozenia okreslonych os$wiadczen, podania okreslonych danych badz
przedtozenia okreslonych dokumentéw, jak rowniez podania adresu zamieszkania i numeru telefonu
kontaktowego. Niespelnieniec warunkow Konkursu lub warunkéw wynikajacych z przepisow prawa

powoduje wykluczenie danego Uczestnika z Konkursu.

Reklamacje w zwigzku z Konkursem nalezy zglasza¢ do Organizatora na pismie na jego adres lub w

wiadomos$ci e-mail na adres reklamacje@meloradio.pl wraz z opisem reklamacji i jej szczegolowym

uzasadnieniem w terminie nie dluzszym niz 14 dni od daty zaistnienia podstawy reklamacji, a w kazdym
razie nie pozniej niz w terminie 14 dni od dnia zakonczenia Konkursu. Reklamacje rozstrzyga Komisja
Konkursowa. Uczestnik ma prawo do ztozenia odwotania od decyzji Komisji Konkursowej w terminie 14
dni od dnia otrzymania odpowiedzi na reklamacj¢. Reklamacje zgloszone po terminie okreslonym powyzej

nie bgdg rozpatrywane, a Uczestnikowi przystuguje prawo dochodzenia roszczen na drodze sagdowej.

Zgloszenia do Konkursu niespetniajace wymogoéw okreslonych w Regulaminie, w szczegdlnosci niepelne,
przerwane, zawieszone, znieksztatcone, nienalezytej jakosci lub o ztych innych parametrach technicznych w
stopniu uniemozliwiajacym lub utrudniajacym ich czytelno$¢ lub mozliwos§¢ weryfikacji umieszczonych w

nich danych sg niewazne i zostang wykluczone z Konkursu.

Zglaszajac udziat w Konkursie i biorgc w nim udzial Uczestnik podporzadkowuje si¢ postanowieniom

Regulaminu Konkursu i wyraza zgode na jego tresc.

Uczestnik, w celu uczestniczenia w Konkursie, zobowiazany jest zapewni¢ we wlasnym zakresie:
polaczenie z siecig Internet,

przegladarke internetowa z wlaczong obstuga Java Script, Java, Flash oraz Cookies.
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6. Obowigzek informacyjny dotyczacy ochrony danych osobowych zwigzany z uczestnictwem w Konkursie

zostat spetniony w Zataczniku nr 1 Regulaminu.

7. Regulamin Konkursu jest dostepny dla Uczestnikéw w siedzibie Organizatora oraz na Stronie Internetowe;.

Zatacznik nr 1

Informacje dotyczace danych osobowych

Administratorem danych osobowych jest Organizator — Eurozet Radio sp. z o. 0. z siedziba w Warszawie, adres:
ul. Zurawia 8, 00-503 Warszawa, KRS 0000042292, adres e-mail: konkurs@meloradio.pl. (,,Administrator”).
Z Inspektorem Ochrony Danych Osobowych mozna si¢ skontaktowac za pomocg poczty tradycyjnej piszac na
wyzej wskazany adres siedziby Administratora (Organizatora) lub za posrednictwem adresu e-mail:
iodo@eurozet.pl.

Dane osobowe beda przetwarzane zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w
sprawie swobodnego przeplywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogolne rozporzqdzenie o
ochronie danych) (,RODO”) w kilku lub wszystkich ponizszych celach, w oparciu o nast¢pujace podstawy

prawne oraz przez nastgpujacy okres:

CELE PODSTAWA PRAWNA OKRES PRZETWARZANIA

przeprowadzenie Konkursu, | art. 6 wust. 1 lit. f RODO | przez czas trwania Konkursu, i

obstuga Zgtoszen Konkursowych, | (przetwarzanie jest niezbedne do | kolejne 6 miesiccy od daty

wylonienie zwycigzcOw | celow wynikajacych z prawnie | ogloszenia wynikoéw Konkursu lub
Konkursu, obstuga zwycigzcow | uzasadnionych interesé6w | do momentu wyrazenia sprzeciwu
Konkursu, w tym publikacja | realizowanych przez | przez osobe, ktorej dane dotycza

wynikéw Konkursu, ogloszenie | Administratora, polegajacych w

ZWYCigZCOW Konkursu, | szczegdlnosci na przeprowadzeniu
wydanie/dostarczenie Nagrod, | Konkursu, obstudze Zgloszen
utrwalenie 1 publikacja glosu | Konkursowych, wylonieniu

zwyciezcow Konkursu, obstuga | zwycigzcoOw Konkursu, obstudze
Uczestnikow Konkursu, | zwyciezcow Konkursu, w tym
utrwalenie 1 publikacja glosu | publikacji wynikéw Konkursu,
Uczestnikow Konkursu, obstuga | ogloszenia zwyciezcow Konkursu,
reklamacji dotyczacych Konkursu | wydaniu / dostarczeniu Nagrod,
utrwaleniu i1 publikacji  glosu
zwyciezcow Konkursu, obshudze
Uczestnikow Konkursu,
utrwaleniu i publikacji glosu
Uczestnikow Konkursu, obstugi

reklamacji dotyczacych Konkursu)
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wypehnienie obowigzkow | art. 6 wust. 1 lit. ¢ RODO | przez czas trwania Konkursu, a

podatkowych i  prowadzenia | (wypelnienie obowigzku | nastgpnie do czasu uplywu
rachunkowos$ci, zwiazanych z | prawnego ciazacego na | terminu przedawnienia
obstuga zwyciezcow Konkursu Administratorze) zobowigzania podatkowego lub do

czasu realizacji innych prawnych

obowigzkow Administratora

marketingowe, analityczne, | art. 6 wust. 1 lit. f RODO | przez czas trwania Konkursu i
archiwalne, statystyczne (przetwarzanie jest niezbedne do | nastgpnie kolejne 6 miesiecy od
celow wynikajacych z prawnie | daty ogloszenia wynikow
uzasadnionych interesow | Konkursu lub do momentu
realizowanych przez | wyrazenia sprzeciwu przez osobe,

Administratora, polegajacych w | ktorej dane dotycza
szczegblno$ci na  budowaniu
wizerunku i promoc;ji

Administratora)

obrona przed roszczeniami | art. 6 wust. 1 lit. f RODO | przez czas trwania Konkursu, a po

(ustalenie, dochodzenie i obrona w | (przetwarzanie jest niezbedne do | zakonczeniu Konkursu przez okres

razie zaistnienia roszczen) celow wynikajacych z prawnie | okreslony przepisami dotyczacymi
uzasadnionych interes6w | dochodzenia roszczen, W
realizowanych przez | szczegdlnoSci w zakresie roszczen

Administratora, polegajacych w | z tytulu czyndw nieuczciwej
szczegolnoSci  na  ustaleniu, | konkurencji oraz roszczen z tytutu
dochodzeniu i obronie w razie | nieuczciwej praktyki rynkowe;j
zaistnienia roszczen) oraz roszczen z tytulu naruszenia
dobr osobistych, oraz do czasu
zakonczenia ewentualnego

postepowania w tym zakresie

Odbiorcami danych moga byé¢: podmioty z grupy kapitalowej Administratora (Organizatora), podmioty
zwigzane z organizacjg i obstuga Konkursu: kurier, Poczta Polska, ustugodawcy, ktérzy wykonuja na rzecz
Administratora (Organizatora) ustugi w zakresie doradztwa prawnego lub podatkowego, jak rowniez dostawcy

ushug teleinformatycznych.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne (nie jest wymogiem ustawowym). Konsekwencja braku podania

danych jest brak mozliwosci wzigcia udziatu w Konkursie lub brak mozliwosci otrzymania Nagrody.

Osobie, ktorej dane sg przetwarzane, przystuguje prawo zadania od Administratora (Organizatora) dostepu do
tych danych, ich sprostowania lub uzupelienia niekompletnych danych, usunigcia lub ograniczenia

przetwarzania, prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania jej danych osobowych oraz do przeniesienia



danych, jak réwniez prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego (Prezes Urzedu Ochrony Danych

Osobowych).

Prawo wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych przyshuguje, gdy:

(1) przetwarzanie danych osobowych odbywa si¢ na podstawie prawnie uzasadnionego interesu lub dla celow
statystycznych, a sprzeciw jest uzasadniony szczegdlng sytuacja, w ktorej si¢ znalaztas/es,

lub

(2) dane osobowe przetwarzane sg na potrzeby marketingu bezposredniego.



